.Q‘ OKMS

BALTYCKI KONGRES
MARKETINGU SPORTOWEGO

Gdanska Karta Marketingu Sportowego

Uczestnicy Battyckiego Kongresu Marketingu Sportowego odbywajacego sie
w Gdansku w dniach 19 i 20 wrzesnia 2013 r. deklarujq wsparcie dla:

1. Stworzenia wieloptaszczyznowych, systemowych rozwigzan na rzecz integracji
i wspotpracy samorzadow, federacji i klubow sportowych, matych i srednich przedsie-
biorstw, korporacji, mediow, organizacji pozarzadowych a takze osrodkow akademickich
na poziomie lokalnym, regionalnym, krajowym oraz miedzynarodowym.

2. Dziatan na rzecz przezwyciezania wyzwan zwiazanych z otytoscig oraz innymi cho-
robami cywilizacyjnymi.

3. Rozpoczecia regularnego zbierania danych jakosciowych i ilosciowych podczas
wydarzen sportowych, ktorych celem jest poprawa jakosci ich organizacji, co bedzie
powodowac zwiekszenie atrakcyjnosci sportu, jako jednej z dziedzin przemystu czasu
wolnego.

4. Wykorzystania potencjatu osob, ktore zdobyty wczesniej praktyczne doswiadczenia
W organizacji imprez sportowych, podczas przeprowadzania kolejnych cyklicznych wyda-
rzen sportowych o roznej skali.

5. Ksztatcenia menedzerow wspierajacych polskie federacje i kluby sportowe w ramach
krajowej i miedzynarodowe]j edukacji formalnej i nieformalnej.

6. Opracowania roznych programow studiow lub innych form osobistego rozwoju dla
zawodnikow konczacych swoje aktywne zycie sportowca wyczynowego, aby wykorzystac
kapitat ich wiedzy, doswiadczen i umiejetnosci.

/. Wprowadzenia zachecajacych przepisow podatkowych dla matych i srednich przed-
siebiorstw, ktore angazuja sie poprzez sponsoring sportowy w Spoteczng Odpowiedzialnosc
Biznesu.

8. Wykorzystania przez 7 dni w tygodniu, 24 godziny na dobe infrastruktury sportowo-

-rekreacyjnej, szczegolnie powstatej dzieki wsparciu finansowemu Unii Europejskiej.

Przy wdrazaniu zapisow Gdanskiej Karty Marketingu Sportowego chcemy stworzyc
nowe perspektywy rozwoju polskiego sportu.




